Zalgcznik nr 12 — Minimalny wzor strategii wdamnia projektu innowacyjnego testgpgo
wraz z instrukej

Strategia wdrazania projektu innowacyjnego testupcego
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Niniejsz; instrukcg nalely stosowa tgcznie z lisg sprawdzajcq oceny strategii wdrania
projektu innowacyjnego testigego. Strategia musi dostarézynformacji, ktéra ledzie
podstaw do dokonania oceny wg ww. listy.

l. Uzasadnienie

Nalely poda& uzasadnienie dla opracowania innowacyjnego rgzemia. Opis ten
powinien by oparty na zapisach wniosku o dofinansowanie, awipien zosta
wzbogacony o wiedzi wnioski zdobyte w trakcie pierwszego etapu peaii
projektu. Opis ten powinien zawieta

- opis problemow grupy osob, ktéra dotychczas nizymywata wsparcia /
charakterysty& problemu dotychczas niedostrzeganego lub pomimmedziataniach
polityki / wykazanie niedoskonat stosowanych dotychczas instrumentow,

- przyczyny wygpowania opisanych probleméw,
- skak wysgpowania opisanych problemow,
- konsekwencje istnienia zidentyfikowanych probliemé
(3 strony}
lI.  Cel wprowadzenia innowacji

Cel wprowadzenia innowacji musi dyozsamy z celem gtownym projektu zawartym
we wniosku o dofinansowanie projektu, w strategginjak naley dokladniej opisa

- jaki bedzie pdgdany stan docelowy po wprowadzeniu innowaciji,

- w jaki sposoOb &dzie mena zweryfikowd, czy cel ten zostat egjniety (skd bedg
czerpane dane do weryfikacji, w jaki spos@dzle ména dokona pomiaru, jakie
wskaniki bedg stosowane do weryfikacji agniecia celu i jaka ich warté’
swiadczy bedzie o jego ogignieciu).

W celu umdiwienia weryfikacji zgodnfri powyszych zapisow z celem gtdbwnym
wskazanym we wniosku o dofinansowanie, beneficjsiazuje na wgpie cel
projektu okrélony we wniosku o dofinansowanie.

(1 strona)
1. Opis innowacji, w tym produktu finalnego

! Podane liczby stron dotygavielkosci maksymalnej; opisy musby¢ wskazane w sposob rzeczowy.



W tej czsci strategii powinien & znal€¢ opis innowacji, uwzgtniajgcy nasgpujgce
elementy:

- ha czym polega innowacja,

- komu stay, kto edzie mogtq wykorzystywaw przysziéci (grupy docelowe),
- jakie warunki musgby¢ spetnione, by innowacja dziatata weawie,

- jakie efekty mie przynié¢ jej zastosowanie,

- jakie elementy obejmowdedzie innowacja (codulzie s¢ na nig sktada, co kedzie
stanowito produkt finalny), partajqc ze produkt finalny to tylko element innowacji,
jej narzdzie. Innowagj jest sposob rozwkania problemu, ktéry dotychczas nie byt
rozwigzywany, a produkt finalny jest jedynie instrumentmgcym stosowaniu tej
innowacji.

W tej czsci szczegolnie istotne jest okienie w sposob szczegdtowy warunkow, jakie
musz by¢ spetnione, by innowacja dziatata wiawie, tj. m.in. warunkéw w zakresie
przygotowania tytkownikow, zaangawania innych instytucji, technicznym (np.
odpowiedniego wyposenia), prawnym. W tym kongeke istotne jest réwnie
wskazanie szacowanego kosztu i czasu iedra wypracowywanego produktu.

Opis innowacji mge r&ni¢ sie od opisu zawartego we wniosku o dofinansowanie
projektu na tyle, na ile wynika to z przeprowadzbnigada oraz ze zrealizowanych
juz prac nad wsipng werspy produktu finalnego, a tak z konsultacji z grupami
docelowymi, przy czym niezine jest wskazanie i uzasadnienignio.

(3 strony)
IV.  Plan dziatan w procesie testowania produktu finalnego

Nalely opisa, w jaki sposob opracowana innowacjediie testowana, uwzaglniajgc
nasepujgce elementy:

- wskazanie podégia do doboru grup tytkownikéw i odbiorcéw, ktérzy wezmdziat
w testowaniu (wraz z informacjami o sposobie zagwimwania ich wiaciwej
struktury i wskazaniem oraz uzasadnieniem ich Hicz&i®), podejcia do ich
pozyskania na rzecz projektu i zapewnienia ichaldzirzez caty okres testowania,

- opis przebiegu testowania (okkenie kolejnych krokow, jakie zostapodjete w celu
przeprowadzenia testow;sje konieczne jest przygotowanigytkownikow, to naky
opis&’, jak zostanie przeprowadzone),

- charakterystyka materiatow, jakie otrzympajczestnicy,

- informacje o planowanym sposobie monitorowaniaepregu testowania (kto i w
jaki sposob bkdzie zbierat na bico informacje o przebiegu testowania, np. czy
wzytkownicy i1 odbiorcy &dg wypetni@ specjalnie przygotowane formularze
monitoringowe, czy me przedstawiciel zespotu projektowego Ilub spe@alni
przygotowany ekspertetizie prowadzit obserwagj kto i w jakim trybie bdzie
weryfikowat prawidtowgé realizacji testow i podejmowat ewentualnie decyaje
wprowadzaniu korekt; jaki zakres korekt uznapgzie za dopuszczalny itd.).

Opis przebiegu testowania & r&ni¢ sie od przedstawionego we wniosku o
dofinansowanie projektu na tyle, na ile wynika tprzeprowadzonych badaraz ze

2 Specyfika projektéw innowacyjnych oznacza przeiwanie rozwazah w matej skali i whczenie do stosowania na szaerskat w
momencie potwierdzenia skutecoiowypracowanych naggzi (w ostatniej fazie drugiego etapu). Zadnie to oznaczaz beneficjent
testuje rozwgqzanie na niewielkiej reprezentatywnej grupie dosejo



VI.

VII.

zrealizowanych jiprac nad wsiprng wersp produktu finalnego, a tak z konsultaciji
z grupami docelowymi, przy czym nighioe jest wskazanie i uzasadnienignio.

(2 strony)

Sposob sprawdzenia, czy innowacja dziata

Nalety okrglié, jakie efekty zastosowania innowacji mogost& uznane za
wystarczagce uzasadnienie dla jej stosowania na szeskak oraz podd, w jaki
sposob kdg one weryfikowane — tj. konieczne jest zdefinioani

- w jaki sposob dokonana zostanie ocena wynikGiovesia,

- jak zostanie przeprowadzona zewnna ewaluacja produktu finalnego (w tym jak
zostanie wytoniony zewtnzny ewaluator, jaki &dzie zakres ewaluacji, jak zostan
zdefiniowane zadania ewaluatora).

Mozliwe jest,ze proponowane podaie bedzie ré&ni¢ sie od tego, jakie opisano we

wniosku o dofinansowanie — jako ngsttwo zmian w produkcie finalnym czy w
podejciu do testowania. Mdiwa jest take zmiana koncepcji oceny nawet w
przypadku niedokonywania zmian w produkcie i woteahiu, przy czym zaréwno w
pierwszym, jak i drugim przypadku wymaga to wskiaziaumzasadnienia

(2 strony)

Strategia upowszechniania

Nalety okre&li¢:

- jaki jest cel dziata upowszechniaggych,

- do jakich grup skierowaneelly dziatania upowszechnigje (wraz z analiz
interesariuszy, jako uzasadnieniem doboru tych gijaga kedzie ich liczebn&,

- plan dziata: i ich charakterystyka, wraz ze wskazaniem w jaldeje wdraania
projektu dziatania te ¢rlg realizowang,

Opis ten stanowi doprecyzowanie i uszczegotowienapisOw wniosku o
dofinansowanie; mitiwe jest take zaproponowanie innego / zmodyfikowanego
podefcia do dziat& upowszechniggrych, jgli jest to uzasadnione wynikami prac |
etapu projektu. Niezioine jest wskazanie zmian w stosunku do wnioskugrizyczyn

(2 strony)
Strategia wigczania do gtdbwnego nurtu polityki
Nalety okre&li¢:
- jaki jest cel dziata wigczapcych,

- do jakich grup skierowaneztly dziatania whczapyce (wraz z analizinteresariuszy,
jako uzasadnieniem doboru tych grup), jakdze ich liczebn&’,

% Dziatania upowszechnigje i whczajce realizowaneasw projekcie innowacyjnym testgym w sposéb horyzontalny, paseszy od fazy
opracowania wgpnej wersji produktu oraz strategii, azalako ostatnia faza drugiego etapu. Dziataniazwrtalne powinny by
prowadzone w mniej intensywny sposéb adekwatnipasazczegolnych faz (w szczeg@obw odniesieniu do zaawansowania prac nad
opracowaniem ostatecznej wersji produktu finalnegeléw stawianych w odniesieniu do procesu upeesriania i wiczania. Ostatnia
faza drugiego etapu stanowi zasadfgicz:s¢ projektu innowacyjnego testigiego i w niej dziatania upowszechnieg | whczapce musz
by¢ najintensywniejsze i prowadztlo whczenia ostatecznej wersji produktu finalnego ddtydal/ praktyki.



- plan dziata: i ich charakterystyka, wraz ze wskazaniem w jaldeje wdraania
projektu dziatania te g realizowand,

Opis ten stanowi doprecyzowanie i uszczegotowienapisOw wniosku o
dofinansowanie; mitiwe jest take zaproponowanie innego / zmodyfikowanego
podejcia do dziata wigczapcych, jgli jest to uzasadnione wynikami prac | etapu
projektu. Niezbdne jest wskazanie zmian w stosunku do wnioskugrizyczyn

(2 strony)
VIII. Kamienie milowe Il etapu projektu

Nalely wskaza kilka kluczowych dla przebiegu Il etapu termindw.(rozpocgcie i
zakoiczenie testowania, zakczenie ewaluacji itp.). Terminy te stanéwbede
wskazoéwk dla instytucji weryfikujcej projekt systemowy/IOK do okienia terminow
dokonywania wspolnie z projektodawokresowych przegtlow posgpow prac w
projekcie.

(1/2 strony)
IX.  Analiza ryzyka

Analiza ryzyka powinna pomoc w ocenie zagipktére mog Sie pojawic na etapie
testowania, upowszechniania iqegania do polityki innowaciji.

Analiza ta powinna obejmowanasepujgce elementy:
- zidentyfikowanie potencjalnych zageo,

- oszacowanie prawdopodobgwa ich wysipienia (na skali od 1 do 3, gdzie 1
oznacza niskie prawdopodobstwo wysipienia danego ryzyka, a 3 -
prawdopodobigstwo wysokie),

- oszacowanie wplywu ryzyka na realizaprojektu (na skali od 1 do 3, gdzie 1
oznacza bardzo maty wplyw na realizagjojektu, a 3 — wptyw bardzo £y,

- zidentyfikowanie najwaiejszych zagri (polega na przemdeniu punktow
przyznanych w kategorii ,prawdopodoldgwo i wptyw ryzyka”; za istotne uznang s
te zagraenia, ktore uzyskaty co najmniej 4 punkty),

- okreslenie sposobu ograniczenia napméejszych zagrieri.
(2 strony)

Zatacznik — do strategii naley zalaczyé wstepna wersje produktu finalnego

Imie, nazwisko, funkcja i podpis osoby/-6b sktadej/-ych strategi

W przypadku projektow realizowanych w partnerstimie dotyczy partnerstwa ponadnarodowego) podpisy p
strategiy sktadaj; przedstawiciele wszystkich instytucji partnerskich

4 Dziatania upowszechnigje i whczajce realizowaneasw projekcie innowacyjnym testidym w sposéb horyzontalny, pegeszy od fazy
opracowania wgpnej wersji produktu oraz strategii, azalako ostatnia faza drugiego etapu. Dziataniazwrtalne powinny by
prowadzone w mniej intensywny sposéb adekwatnipasazczegolnych faz (w szczeg@obw odniesieniu do zaawansowania prac nad
opracowaniem ostatecznej wersji produktu finalnegeléw stawianych w odniesieniu do procesu upeesriania i wiczania. Ostatnia
faza drugiego etapu stanowi zasadfgicz:s¢ projektu innowacyjnego testigiego i w niej dziatania upowszechnieg | whczapce musz
by¢ najintensywniejsze i prowadztlo whczenia ostatecznej wersji produktu finalnego ddtydal/ praktyki.



